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COORDINADOR: DISCUTIDORES:

Dr. Fernando Soler Dr. Laureano Alvarez-Rementeria Capelo
Dr. David D. Antolin

PONENTE: Dr. Alfonso Arias

D. Emilio Llopis, Dr. Gonzalo Bernabéu

Doctor en Marketing Dr. Joaquin Fernandez
Dr. Ignacio Lopez-Marin Espigares

TEMAs ¢ B

1. Caro vs Valioso
El discurso del valor frente al discurso del precio.
¢Hemos articulado un discurso de la practica oftalmologica
basado en valor o estamos abandonados al precio?

2. ¢cLa oftalmologia es (como) la leche?
¢Han llegado ya los medios y organizaciones sociales a estudiarnos,
compararnos y medirnos?

3. EL Big Data ya es una realidad en Oftalmologia.
Tu practica ¢se va a quedar por debajo de la media?
El sector Healthcarey en concreto la oftalmologia se ve
profundamente impactado por la evolucion tecnologica.
¢Estamos respondiendo como es debido?
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